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Pil attenzione alle richieste del territorio

Sono i «piccoli»
il target di Brixia

MILANO

: Include uno stretto lega-
me con il territorio la ricetta
dei poli espositivi per far qua-
drare i bilanci. Nell'anno ap-
pena concluso, in cui il mon-
do fieristico ha dovuto fare i
conti con la crisi, pit di una
struttura, come Brixia Expo,

4-6 milioni €
Fatturato. I quartieri

"di seconda fascia" hanno
confermato i valori del 2008

Montichiari, Bergamo, Cre-
mona, é riuscita a confermare
i volumi del 2008 o addirittu-
ra a crescere, anche se nel
complesso il business dei poli
minori & contenuto. «Nell’ot-
tica del marketing territoriale
-affermail direttore di Monti-
chiari Ezio Zorzi - stiamo svi-
luppando attivitadiincoming
con il consorzio Brescia
export. Privilegiamo I'arrivo
dicompratori pitiche diespo-
sitori stranieri perché questo
€ un aspetto positivo per le
pmidel nostro territorio».

I vertici di Brixia Expo sot-
tolineano come oggi si dia piu
importanza alle aspettative
del visitatore. Si deve partire
dai bisogni di quest’ultimo
per costruire una manifesta-
zione. Bergamo punta con de-
cisione su appuntamenti spe-
cificiperaddettiailavoriesul-
la spettacolarizzazione degli
eventi.

Sono ancora in fase di svi-
luppo, invece, i contatti che
Cremona Fiere ha avviato
con le associazipni di catego-
riaper rilanciare alcuni setto-
ri con uno sguardo attento al-
le opportunita offerte
dall’estero.

«Invistadi Expo possibile
un’associazione temporanea d'impresa»

Marco Citterio
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